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TEMA 1

La economia es la ciencia que estudia el mejor modo de administrar los recursos que son escasos para
satisfacer la mayor cantidad posible de las necesidades de la sociedad que son ilimitadas. De esta defini-

cion tenemos que extraer dos ideas claves:

e Los recursos son escasos y

e hay necesidad de elegir entre cuales satisfacer.

Lamentablemente, los recursos con los que cuenta cualquier familia son escasos para satisfacer todas sus
necesidades. Si vas al supermercado seguro que hay cientos de productos que deseas comprar. Te encan-
taria tener ese celular Ultimo modelo o una gran cantidad de ropa de diferentes marcas. Seguro que tu fami-

lia estaria encantada de comprar una mejor TV 0 una nueva heladera.

La mayoria elegiriamos una casa mejor o mejor situada de donde vivimos ahora y también un mejor auto.

Puestos a elegir, seguro que no nos importaria ir de vacaciones a muchos y lujosos destinos.

Pero los ingresos con los que contamos ho es lo Unico que es escaso, también lo es el tiempo del que dis-
ponemos. Incluso aunque tuviéramos muchisimo dinero y pudiéramos comprar lo que deseamos, el dia

sélo tiene 24 horas y muchas veces no podremos satisfacer dos necesidades a la vez.

Pero en economia cuando hablamos de recursos nos referimos a todo aquello que nos permite producir
bienes y servicios. Si queremos producir un pan, necesitaremos semillas para cultivar trigo y tierra donde
hacerlo (todo ello son recursos naturales), también agricultores que lleven la produccion (trabajadores) y
tractores y herramientas (que llamamos capital fisico). Finalmente obtendremos el pan, que sera el bien que

nos permitira satisfacer la necesidad de alimentarnos.

LOS RECURSOS nos permiten producir bienes y servicios. LOS BIENES Y SERVICIOS satisfacen necesi-
dades. Los bienes son tangibles, como la comida o la ropa. Los servicios son intangibles, como el ser-

vicio educativo.
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BIENES Y
PRODUCEN SERVICIOS SATISFACEN MECESIDADES
*Comida (bien) @
*Trabajadores «Coche (bien)

*Charla
*Capital fisico economia
(servicio)

*Recursos

s Alimentarse
Naturales

*Transporte

*Educacidn

Son tangibles: ropa,
movil, comida

SERU'C'OS Son intangibles: educacion,

sanidad, transporte

Todos estos recursos son escasos, ya que no hay cantidad suficiente para poder crear todos los bienes que
deseamos y satisfacer las necesidades de todo el mundo.

Hay necesidad de elegir

Como nuestros recursos son escasos, también lo seran los productos que podamos crear a partir de ellos.
Por tanto, tenemos que elegir qué bienes fabricar y qué necesidades vamos a satisfacer y cuéles dejare-
mos insatisfechas (por ejemplo, podemos usar la madera para hacer fuego, muebles o papel entre otros
muchos usos). La sociedad por tanto administra estos recursos para producir los bienes y servicios que le
permitan satisfacer el mayor nimero de necesidades posible.
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Si no hubiera escasez de recursos ni necesidad de
elegir la economia no existiria, ya que no habria
nada que administrar.

1. Indica si en los siguientes casos hacemos referencia a bienes o a servicios. Sefiala también que
necesidad satisfacen.
a) Una clase de economia
b) Gaseosas
c) Zapatillas
d) Transporte
e) Energia eléctrica

f) Televisor

2. Indica si los siguientes bienes permiten satisfacer necesidades primarias o secundarias
a) Celular
b) Alimentos
¢) Viaje al Cérdoba
d) Instagram
e) Internet

f) Vestimenta

3. Aparece un genio de la lampara y te concede un deseo con el que puedes pedir cualquier cosa.
Después de mucho pensar decides para qué pedir una sola cosa cuando puedes tener todo. Te di-
riges al genio y le pides tu deseo: “Genio, deseo 1.000 millones de euros”, ¢seguirias teniendo al-
gun tipo de escasez?

Mira el siguiente video para confirmar si tu respuesta es correcta.
https://www.youtube.com/watch?v=Eu7wp91FNgY&t=234s



https://www.youtube.com/watch?v=Eu7wp91FNgY&t=234s

TEMA 2

Los agentes econdmicos somos todos, ya que todos somos "ﬂ h
protagonistas de la actividad econémica. Hoy mismo, muchos de Py

[ -, 5 e
nosotros consumiremos algin  bien 0o servicio, pagando  por » o W’
ello con rentas (salarios, beneficios o intereses) que previamente 5 d
habiamos recibido de otro agente econdémico. Con nuestro pago . » _
por los bienes y servicios adquiridos fomentaremos el espiritu productor de otros agentes y, quién sabe,
incluso el nuestro. Todas las actividades econdémicas se hallan interrelacionadas y sabemos que todos

dependemos de todos, unos de otros.

Se llama agentes econdmicos a los principales actores que intervienen en el funcionamiento de una eco-

nomia, es decir, a las familias, a las empresas y al Estado.

Los agentes econdmicos trabajan de forma sistémica y conjunta en la economia general de una sociedad,

ya que se relacionan estrictamente con la produccién, distribucién y el consumo de bienes y servicios.
Existen tres agentes econdmicos: las familias, las empresas y el Estado.

s ~ Este tipo de agente econémico se encarga de consumir, ahorrar y proveer trabajo.
"1; ‘y“ 3 p g g yp J
FAIVI o 9 Una familia puede estar constituida por un individuo, por un grupo de personas que

kw 4 ﬁ * viven bajo el mismo techo y, también, puede referirse a varias personas que no tienen
parentesco alguno entre si. Las familias cumplen un doble papel: son consumidoras y al mismo tiempo pro-

ductoras.

Este tipo de agente econdémico une la tierra, el trabajo y el capital, es decir, los

factores de produccion que generan las familias, con el fin de crear y aumentar el

valor y la prosperidad de los bienes y servicios econdémicos. Pueden dividirse en

publicas, privadas. Las empresas producen bienes y servicios que luego van a

consumir las familias, el Estado u otras empresas.



Este agente econémico tiene una influencia mas compleja en las actividades econé6-
micas ya que posee la capacidad de controlar la oferta y la demanda. El Estado se
encarga de estipular el costo de los impuestos, proponer leyes, regular los precios,

entre otras labores. Ademas, establece la cantidad de dinero que estara disponible en

la economiay en las tasas de interés.

Estos agentes se encuentran estrictamente relacionados entre si, ya que cada uno depende del otro.

Por ejemplo, las empresas y las familias le pagan impuestos al Estado para que este funcione. Las empre-
sas brindan bienes y servicios a las familias y estas, a su vez, proporcionan la mano de obra a las empre-

sas.

Ademas, el Estado brinda diferentes subvenciones, bienes y servicios, tanto a las familias como a las em-

presas.
Gracias a los agentes econémicos se generan riguezas que benefician a todos los implicados.

Con la participacion de cada agente, y cada uno al cumplir su rol, se desarrolla el adecuado funcionamiento
de la economia en una sociedad, el cual repercute en el mejoramiento de la misma.

Ante la ausencia de algun agente o la falta de cumplimiento de una funcién, el sistema econémico de una

sociedad se veria afectado y se sufririan consecuencias negativas en la economia.

AGENTE ECONOMICO FUNCION BASICA

>

Consumen bienes y servicios

)
J

S "//
/ ;AN\\\'\A o 3 Prestan los factores productivos a las empresas
re e Producen bienes y servicios
pS
N\??‘ES / Pagan a las familias a cambio de los factores productivos
\ E = /

p— =g

>
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f , \CO /| Regulan toda la actividad econémica
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AGENTES
ECONOMICOS

FAMILIAS EMPRESAS

Produccion

SECTOR
PUBLICO

Interviene en Ia
Economia
Bienastar de la
socledad



Leer el siguiente cuento sobre flujo circular.

Identificar y resaltar los agentes econémicos en el texto.

» Un cuento sobre el flujo circular

Jorge Figueroa trabaja en el Departamento de Siste-
mas de [a Municipalidad de la Ciudad de Rioalba. Una
parte del sueldo que recibe de la ciudad vuelve a ella,
porque Jorge tiene que pagar los impuestos que le co-
rresponden por la casa en la que vive.

Cuando la Municipalidad de Rioalba recibe esos impues-
tos, encomienda a fa empresa La Emprendedora de Rioal-
ba S.A. que asfalte varias calles de la ciudad.

Cuando La Emprendedora recibe el contrato para as-
faltar las calles, toma a un nuevo empleado, juan Peral-
ta, un vecino de Jorge Figueroa que hassa entonces es-
taba desempleado. fuan ahora cobra un sueldo. Depo-
sita una parte de ese sueldo en el Banco Regional de
Rioalba y también le da un poco de dinero a su hijo,
Luciano.

Luciano Peralta ahora puede comprarse unos borceguies
de montafia que vende Cueros Rioalba SRL y que nece-
sita para irse de campamento con sus compafieros del
Colegio Nacional de Rioalba.

Mientras tanto, La emprendedora de Rioalba S.A.y Cue-
ros de Rioalba SRL: han conseguido tomar dinero pres-

TEMA 3

CASOS

tado gracias a unos nuevos depdsitos que recibié el
Banco Regional de Rioalba. Las dos empresas ahora
pueden expandirse, asfaltando més calles y fabrican-
do mas calzado, por fo que aumentan sus ganancias Y,
en consecuencia, pagan mas impuestos.

Cuando la ciudad de Rioalba recibe estos nuevos in-
gresos impositivos, decide instalar varios semdforos en
algunas esquinas importantes de la ciudad. Jorge Figue-
roa es ascendido para ocuparse de esta nueva respon-
sabilidad.Ahora gana un poco mas y un nuevo emplea-
do, su esposa Roxana, ocupa su lugar en el Departa-
mento de Sistemas. Cuando Jorge y Roxana regresan
del trabajo a su casa, encargan unas pizzas y empana-
das en La Farola de Rioalba, cuyo duefio acaba de in-
corporar un servicio de entrega a domicilio para los
vecinos. El chico que hace la entrega es Fernando, un
compafiero de colegio de Luciano. Con el dinero que
ahorra trabajando unas horas por fa noche, Fernando
también va a poder irse de campamento.

Y esta historia no termina, porque en la realidad tam-
poco tiene FIN.

ADMINISTRACION

¢ QUE ES LA ADMINISTRACION?

“La administracién es la disciplina que estudia a las organizaciones, trata de comprender cémo se crean,
cémo evolucionan, cudles son las relaciones que se dan en ellas, cudles son sus objetivos, qué rol cumplen
en la sociedad y cuales son las formas de optimizar su gestion.”

IMPORTANCIA DE LA ADMINISTRACION:

La importancia de la administracion radica en que es trascendente en la vida del hombre, porque es im-
prescindible para el adecuado funcionamiento de cualquier organismo social; simplifica el trabajo para lo-
grar mayor productividad, rapidez y efectividad.
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LAS ORGANIZACIONES
“Una organizacion es un conjunto de personas que se relacionan entre si y realizan actividades coordina-

das que se orientan al logro de objetivos fijados, utilizando recursos e interactuando con el medio que las

rodea.”

Para alcanzar sus objetivos necesitan recursos (Humanos, Materiales, Tecnolégicos e intangibles) que se

integran actuando con coherencia, eficacia y coordinacion.

ELEMENTOS DE LAS ORGANIZACIONES

(D>RECURSOS MATERIALES:

@'.Matenas primas o insumos: Necesarios para transformarlos, luego del
proceso, en un producto terminado.

x ' Magquingrias y herramientas: Imprescindibles para desarrollar el proceso

productivo, en conjunto con los recursos humanos.

) Inmuebles, instalaciones y rodados: Con los cuales se llevaran a cabo las

actividades de la organizacion.

@ ' Dinero propio o de terceros: Para poder adquirir y mantener los recursos
antes nombrados y realizar el proceso productivo en cuestion.

@9 RECURSOS HUMANOS: Considerados el elemento activo de la orga-
nizacion, Lo constituyen:

g, 'Los duerios o propietanios, accionistas o socios (depende de la forma juridica que
adopte la organizacion).

% El personal que trabaja en la organizacion dentro de los distintos sectores o
departamentos (gerentes, asesores, jefes, capataces, empleados, ope-
rarios, supervisores, entre otros).

@ RECURSOS TECNOLOGICOS: Siempre se asocia a la tecnologia con
las maquinarias, pero cabe aclarar que va més alla de la maquina en si.
Debe interpretarse como los medios para lograr un objetivo o un fin pre-
determinado,que incluyen los modos de obrar, de hacer o de producir. Se
destacan dentro de estos recursos, los métodos, técnicas y procedimientos

que se utilizan en la investigacion, la produccion y la comercializacion.
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RECURSOS NATURALES Y ENERGETICOS: Todos aquellos recur-
sos como tierra, aire, agua, energia en todas sus formas, eléctrica, solar,

nuclear, hidrdulica y los combustibles. En la mayoria de los casos, las i
organizaciones, deben pagar un precio a cambio de su obtencién para el . \

desarrollo de sus actividades.

—
@ IDEAS, CONOCIMIENTOS, INFORMACION: Son recursos originados
por el intelecto de los recursos humanos, el avance tecnoldgico y el cien-
tifico. Estos recursos se tornan imprescindibles y claves para el desarrollo

y evolucion de cualquier tipo de organizacion.

@ MARCAS, NOMBRE Y PRESTIGIO: Son considerados recursos intan- 15 ‘
gibles que utiliza la organizacién para lograr acceder y posicionarse en el ¥

mercado donde actda. ‘._. G"‘

CLASIFICACION DE LAS ORGANIZACIONES

Clasificacion de las Organizaciones

Organizaciones sin fines de lucro

Son entidades cuyos fines no es la obtencion de un beneficio econémico (ga-
nancia) y en algunos casos tampoco aceptan dinero del gobierno. Ejemplos:
fundaciones (Fundacién Favaloro), clubes de futbol (Club San Miguel), OMNGs
(Greenpeace), sociedades de fomento, asociaciones civiles, ete,

Estas organizaciones trabajan basicamente para mejorar la calidad de vida de una

sociedad, y se enfocan en puntos claves de las comunidades como pueden ser

los nifios, ancianos u otros aspectos de la sociedad en que se pueda mejorar, o dml . I
con fines culturales, educativos, de divulgacion, deportivos etc.

Organizaciones con fines de lucro

Denominadas empresas. Son organizaciones, instituciones, o industrias, dedicadas
a desarrollar actividades cuyos fines son la obtencion de un beneficio econdmico
(ganancia), para satisfacer las necesidades de bienes y/o servicios de los deman-

dantes, y también para asegurar la continuidad de la empresa.
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Organizaciones Publicas

Son aquellas en las que el estado es duefia de los bienes de capital que utili-
za para llevar adelante sus objetivos. Por ejemplo Escuelas Publicas, Hospi-
tales Publicos, Organismos Municipales, etc.

Organizaciones Privadas.

Son aquellas en las que el duefio de los bienes de capital son personas hu-
manas. Por ejemplo: Sanatorios y Clinicas Privadas, Supermercados, Escue-
las Privadas, Almacenes, etc.

EMPRESA

La empresa es un tipo, una clase especial de organizacion. Por lo tanto, tiene todas las caracteristicas de
una organizacion:

v" Objetivos y metas

v" Recursos humanos

v" Recursos materiales

v" Informacién
La empresa desarrolla actividades econémicas, es decir, produce y/o comercializa bienes y brinda servi-
cios, con el objetivo de obtener beneficios econémicos.
Por supuesto, al desarrollar estas actividades, utiliza recursos humanos y materiales, influye en la sociedad

donde actla y es generadora de capital, por lo que contribuye al crecimiento econdémico de dicha sociedad.
CLASIFICACION DE EMPRESA

Microempresas

Primario

B) Segun sector de SeEidano
Medianas

(» Terciario

Carrefour ___———
1 Locales
W Privada

I

l . CERVECERIA

Nacuonales @ @m@) ¥ MALTERIA
' ©® QUILMES

S —

prr——— L SR Bt |
1] Publica  Aerolinege 2 Multinacionales
T Argentinas
Unipersonales
Sociedades
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Segun su tamafio

M Microempresa: es una entidad empresarial que posee un nimero muy reducido de empleados.
Pequeiias empresas: generalmente son empresas familiares o unipersonales.
Medianas empresas: tienen un nivel medio de tecnologia, capital y personal ocupado.

N AN

Grandes empresas: realizan un gran volumen de operaciones, con nivel alto de tecnologia,

capital y personal ocupado.

Segun seala propiedad de su capital
M Publicas: el propietario es el Estado.
M Privadas: los propietarios son particulares.
M Mixtas: pertenecen al Estado y a particulares.

Seglin sea su actividad
Extraccidn de recursos naturales (primaria): mineria, agricultura, ganaderia, etc.
Industriales (secundaria): fabrican los productos que luego venden al mercado, por ejem-
plo, una empresa textil.
Comerciales (terciaria): compran productos ya elaborados para su reventa, por ejemplo
una tienda de ropa.
De servicios (terciaria): realizan actividades en beneficio de sus clientes, por ejemplo

una tintoreria.

Seguln su ambito de actuacién
M Local: realizan su actividad en un sector geogréfico determinado, tal como una ciudad,
un pueblo, etc.
M Nacionales: actuan dentro de un pais.
M Multinacionales: se establecen en dos o mds paises para realizar y controlar actividades
M productoras o de servicios.

Segun su formajuridica
Unipersonales: el duefio es una Unica persona fisica.
Sociedades: la propiedad no es de una sola persona y puede adoptar cualquiera de los ti-
pos previstos por la ley General de Sociedades N° 19.550.

;Escuchaste hablar de las PyMES?

g“ Es un término que agrupa a las pequefias y medianas empre-

2° DATO sas. Fue creado por la Ley 24.467 de 1995, cuyo objetivo es

*mTenssA"TG impulsar este tipo de organizaciones, otorgandole ciertas ven-
tajas laborales, financieras y comerciales. Por ejemplo: mayor
acceso a crédito bancario, facilidad para insertarse en merca-
dos externos, entre otras.



o 1 » |anIC; éi las siguientes organizaciones son con fines o sin fines de lucro:

a) Club deportivo

b) Equipo de basquet.

c) Iglesia Catdlica.

d) Banco Santa Fe.

e) Compairieros de la escuela primaria.

f) Lafamilia.

g) Los familiares.

h) EIl supermercado del barrio.

i) Hotel Los Silos.

i) Un partido politico.

2. Elige una empresa de tu ciudad e indica qué tipo es siguiendo los siguientes criterios de clasifica-
cion:
[J Segun su tamafio
[J Segun su actividad

[J Segun su ambito de actuacion

Las cooperativas son asociaciones de personas que organizan y administran empresas econdémicas, con el
objeto de satisfacer una variada gama de sus necesidades. Se basan en la ayuda mutua y en la satisfac-
cion de los intereses de los miembros. Se rigen por normas de caracter equitativo e igualitario.
Las cooperativas surgieron en Europa, a principios del siglo XIX, como reaccién popular de defensa frente a
situaciones de injusticia y abuso derivadas de las condiciones imperantes en las relaciones econdmicas y
sociales. Estas condiciones se pueden resumir:

— No habia intervencién estatal en lo que respecta a los factores econémicos.

— Se creia que la libertad absoluta de los factores econémicos iba a llevar a un bienestar general.
Con la Revolucion Industrial se cerraron muchas empresas artesanales y se fomentdé la creacion de gran-
des fabricas. A partir de ello, se generd gran concentracion de capital en los duefios de las industrias.
Las inhumanas condiciones laborales, imperantes por esa época, con jornadas de trabajo muy extensas y
desamparo de los trabajadores frente a accidentes, enfermedad, vejez, etcétera.

La Ley nacional de cooperativas (Ley 20.337) regula a las cooperativas en general, sin detenerse en ningu-
na tipologia. Los tipos de cooperativas se dan por el fin u objeto social que persiguen; es decir el servicio
gue presta a sus asociados. Mencionemos algunos tipos.

- agrupa a productores agropecuarios con el fin de insertarse mejor en

el mercado, abaratar costos, comercializar lo que producen, proveerse de articulos de uso y con-



sumo, adquirir insumos de manera mas ventajosa, compartir la asistencia técnica y profesional y

gestionar adecuadamente procesos de transformacién de la produccion.

— : agrupan a trabajadores que aportan sus conocimientos y esfuerzos

para la elaboracion de productos o la prestacién de servicios. Todos sus asociados trabajan en la
cooperativa, y no se puede trabajar en la misma sin ser asociado.

— surgen para solucionar problemas de vivienda de sus asociados.
Mediante el ahorro conjunto procuran viviendas dignas a través de la autoconstruccion o contratan-
do a terceros.

— procuran satisfacer las necesidades de los asociados en su carac-
ter de consumidoras, mediante el suministro de articulos de consumo personal y del hogar.
Reuniendo el poder de compra, logra obtener mejores precios, reduce la intervencion de interme-
diarios, contrarresta la influencia de los monopolios y racionaliza la distribucién en beneficio de los
consumidores.

— . fomenta y reline el ahorro de los trabajadores, pequefios
y medianos comerciantes, industriales, productores rurales, profesionales, etcétera, y lo aplican a
satisfacer las necesidades de crédito de esos mismos grupos sociales. Humaniza la funcién de cré-
dito poniéndolo al alcance de los sectores mas modestos. En nuestro pais y a raiz de distintos
desatinos en la legislacion, actualmente se cuenta con el Banco Credicoop, de capital nacional,
como Unico exponente de entidades bancarias cooperativas.

— persiguen una finalidad netamente educativa. Estdn conformadas por

alumnos menores de 18 afios de edad, desenvolviéndose dentro del &mbito escolar y supervisados
por maestros o profesores guias.

Las ONG son organizaciones privadas, independientes de gobiernos, creadas con fines sociales o humani-
tarios y sin fines de lucro.

A este tipo de organizaciones se las denomina de diversas maneras, tales como sector voluntario, tercer
sector, sector no lucrativo, sector solidario y economia social. Sus miembros son voluntarios y trabajadores
contratados. Los servicios sociales que prestan, por lo general, no son autosustentables, de ahi que recu-
rran a otras fuentes para obtener recursos. Entre las opciones de financiacién que pueden tener se encuen-
tran la colaboracién de los ciudadanos, de empresas, de organismos internacionales, aportes estatales, la
generacion propia de recursos, etcétera. El financiamiento representa, en la mayoria de los casos, una
condicion para que sobrevivan las organizaciones sociales. La misma tiene dos aristas. Por un lado, mien-
tras mas recursos haya, tendran mayores posibilidades de cumplir con los objetivos propuestos (al menos
en teoria). Pero por el otro lado, todo recurso implica un condicionante. Mientras més cerca esté la fuente
de financiamiento, aumentan las posibilidades de injerencia en las politicas internas de la institucion.

Los principios esenciales que guian la organizacion de las ONG son los valores. Este auge de valores como
la solidaridad, el altruismo y la ayuda mutua parecen contrastar con el creciente individualismo y el culto a
los bienes materiales. El voluntariado constituye la mayor riqueza de las ONG. Los voluntarios y voluntarias
son la fuerza de la entidad, tanto en la toma de decisiones como en el desarrollo del trabajo.

En un sentido amplio se considera ONG a cualquier organizacion sin animo de lucro. Las mas comunes

son: sindicatos, clubes, colegios profesionales, organizaciones barriales y grupos religiosos que de alguna



manera buscan el bien comun de sus asociados o de la comunidad sin ser su principal interés el econémi-
co. Su importancia se funda en la existencia de necesidades sociales que quedan insatisfechas. El sector
privado, con sus fines orientados al lucro, no puede ocuparse de éstas y el Estado, en muchos casos, no es
el mas eficiente. En este sentido, dista de ser casualidad que los gobiernos destinen sumas de dinero im-
portantes al sostenimiento de estas organizaciones.

El campo de accion de una ONG puede ser local, nacional o internacional. La asistencia sanitaria, la pro-
teccion del medio ambiente, el fomento del desarrollo econémico, la promocion de la educacion, contribuir a
la participacién de la ciudadania, ayudar en cuestiones de inmigracion, garantizar el cumplimiento de trata-
dos internacionales de finalidad humanitaria, defender el cumplimiento de los derechos humanos, contribuir
en la edificacién de viviendas sociales, intervenir en cuestiones laborales, brindar ayuda humanitaria ante
conflictos bélicos o desastres naturales, ayudar a nifios y ancianos, y la transferencia tecnoldgica son soélo
algunos de los asuntos que incumben a este tipo de organizaciones.

La Cruz Roja, fundada en 1863, es una de las ONG mas antiguas del mundo. Otra ONG importante y de

gran envergadura en la actualidad es Greenpeace.

ACTIVIDAD 1:

1) Investigar los tributos que debe pagar una cooperativa y a cuales debe inscribirse. Realizar un lista-
do.

2) Buscar en diarios y revistas tres notas sobre empresas y recortarlas.

3) Subrayar las ideas principales.

4) Extraer de las notas el vocabulario econémico. Buscar en el diccionario el significado de los térmi-
nos hallados.

5) Resumir el contenido de cada una de las notas.

6) Dar una apreciacion personal sobre dichos contenidos.
ACTIVIDAD 2:

1) Completa con un ejemplo cada uno de los recursos que utiliza una organizacién para cumplir su ob-
jetivo.

Recursos Materiales

Recursos Humanos

Recursos Tecnoldgicos

Recursos Naturales o
Energéticos

Recursos Intangibles




2) Marcar con una cruz segun corresponda.

Con Fines | Sin Fines

de Lucro | de Lucro
Empresa Provincial de Energia X X
Cerveceria Santa Fe
Supermercado Alvear
Escuela de Comercio “D.G.S.”
Banco Nacion
Club Deportivo Sacachispas
Municipalidad de Santa Fe
Gimnasio Hermes
Transporte Pedrito
Universidad Catdlica Arg.

3) Buscar tres 0 mas ejemplos de: Organizaciones con y sin fines de lucro, cooperativas con y sin fi-

nes de lucroy O.N.G.

Privada | Publica

TEMA 4

La canasta béasica alimentaria (CBA) es el conjunto de alimentos y bebidas que satisfacen requerimientos
nutricionales, kilocal6ricos y proteicos, cuya composicion refleja los habitos de consumo de una poblacion
de referencia, es decir, un grupo de hogares que cubre con su consumo dichas necesidades alimentarias.
El valor de la CBA es utilizado en la Argentina, con fines estadisticos, como referencia para establecer la
linea de indigencia (LI), cominmente conocida como pobreza extrema. El concepto de linea de indigencia
procura establecer si los hogares cuentan con ingresos suficientes para cubrir una canasta basica de ali-

mentos capaz de satisfacer un umbral minimo de necesidades energéticas y proteicas.

La CBA se define sobre la base de dos criterios. En primer lugar, que su valor monetario permita comprar
los alimentos necesarios para alcanzar los requerimientos de energia, expresados en kilocalorias (kcal), de
acuerdo con la edad, el sexo y el nivel de actividad fisica de las personas. En segundo lugar, es necesario
gue dicha canasta cumpla con cierto equilibrio nutricional que asegure una adecuada calidad de la dieta.
Para eso, se evalla qué nutrientes aportan esas kcal, es decir, se contempla la participacién de proteinas,
carbohidratos y grasas. Para la adopcidén de ambos criterios —requerimientos energéticos y equilibrio nutri-
cional—- Se toman como referencia las recomendaciones de la Organizacion de las Naciones Unidas para la

Alimentacion y la Agricultura (FAO) y la Organizacion Mundial de la Salud (OMS).



Para poder definir los alimentos y las cantidades que componen estas CBA, se tuvieron en cuenta los habi-
tos y pautas de consumo de alimentos de la poblacién en cada una de las regiones, informacion que en la
Argentina se obtiene a partir de las Encuestas Nacionales de Gastos e Ingresos de los Hogares (ENGHo).
De esa forma, se elaboré una CBA para cada una de las seis regiones del pais: Gran Buenos Aires, Pam-
peana, Noroeste, Noreste, Cuyo y Patagonia. Estas canastas regionales se disefiaron de forma tal que
reflejaran los patrones culturales de consumo de los hogares con niveles de ingresos equiparables en tér-
minos de poder adquisitivo, haciendo que sean comparables entre si. Estas canastas regionales se deter-
minaron en funcién de la ENGHo 1996/97, fueron validadas con los patrones de consumo que surge de la
ENGHo 2004/05 y son las que se utilizan para la determinacién de la linea de indigencia de cada region.

La CBA se actualiza mes a mes de acuerdo con la variacion de precios que registra el indice de Pre-
cios al Consumidor (IPC) para los bienes que incluye la canasta.
La CBA esta compuesta por los productos incluidos en el siguiente cuadro:

Cuadro 3. Canasta basica alimentaria.
Composicitn de la canasta para el adulto equivalente

Componente Unidades Productos que s incluyen
Pan 6.750g
Galletitas de agua 420 g
Galletitas dulces 21049
Armaz 1.200 g
Harina de trigo 1.080 g
(Hras harinas {maiz) 210g
Fideos 1.740 g
Papa 65104
Batata &0g
Aziicar 1.230¢g
Duilces 330 g  Dulce de batata, mermelada. dulce de leche
Legumbres secas 240g  Lentejas, arvejas
Hortalizas 5.730g  Acelpa, cebolla, lechugs, tomate perita, zanahoria, zapallo, tomate envasado
Frutas 49509  Manzana, mandaring, naranja, banana, pera
Cames 62700 :.::::mcarmza comibn, espinazo, paleta, came picada, nalga, pollo, carmne de
Menudencias 2f0g  Higado
Fiambres 60g  Paleta cocida, salame
Huewvos 600 g
Leche 920 g

(continda)



Cuadro 3. (conclusidn)

Componente Unidades Producios que se incluyen
(ueso 330g  Queso crema, queso cuartinolo, queso de rallar
Yogur 5704q
Manteca 6lg
Aceite 1.200¢g
Bebidas no alcohdlicas 3450 cc  Gaseosas, jugos concentradog, soda
Bebidas alcohdlicas 1.080ec  Cerveza, vino
Sal fina 120 g
Condimentos 120g  Mayonesa, caldos concentrados
Vinagre 6lqg
Café 30g
Yerba 51049

Fuente: INDEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos)

https://www.indec.gob.ar/ftp/cuadros/sociedad/preguntas _frecuentes cba cbt.pdfA

TEMA 5

Un presupuesto familiar es un documento que recoge todos los ingresos y gastos en un periodo determina-

do, de forma sistemética y ordenada.

Se trata de una relacion detallada de la economia familiar y es la forma mas eficaz de sacar todo el partido

a tu dinero. Suelen hacerse presupuestos mensuales o anuales.

Gracias al presupuesto familiar tendras una valiosa informacién sobre tus habitos reales de consumo, po-
dras analizarlos de forma objetiva y tomar decisiones responsables en la planificacién de tu futuro financie-

ro.

Esta actividad continua que realizan las familias se hace muchas veces automaticamente, sin pensar. Aun-
que lo ideal es que las familias planifiquen en que van a utilizar sus ingresos para llevar a cabo las mejores

alternativas en su utilizacion

Planificar implica reducir incertidumbres, no improvisar. Planificar es pensar las lineas de accion, los pasos
a seguir. Cuando uno planifica piensa a futuro, estima. No siempre lo que planificamos sucede como lo

habiamos pensado.

Por lo tanto, hay que establecer alternativas por si lo que pensamos no se da como queriamos, es asi que

se puede ir corrigiendo lo planificado.


https://www.indec.gob.ar/ftp/cuadros/sociedad/preguntas_frecuentes_cba_cbt.pdfA

Antes de hacer tu presupuesto familiar, deberias hacerte algunas preguntas: ¢Cuanto dinero ingresa y
cuanto gasta tu familia cada mes? ¢ Si se consigue llegar con comodidad a fin de mes? ¢ Si se logra ahorrar

y si existe un fondo de emergencia?

Hay muchas razones para elaborar un presupuesto, y cada familia puede tener las suyas, pero es espe-

cialmente util para:
e Saber en qué gastas el dinero.
e Ajustarte a los que gastos que te puedes permitir.
e Priorizar los gastos realmente necesarios.
e Reducir o eliminar deudas.
e Ahorrar cierta cantidad de dinero cada mes.
e Contar con un fondo de emergencia, 0 aumentar el actual.
e Vivir sin sobresaltos econdmicos y hacer previsiones de futuro.
e Detectar desfases o consumos andémalos.
e Controlar las deudas.
¢ Reducir los conflictos familiares.

e Educacion financiera.

Hay que anotar todos los ingresos y gastos de la unidad familiar, detallando cuales son los importes exac-

tos y los estimados y teniendo en cuenta tanto los ingresos y gastos recurrentes como los ocasionales.

e Ingresos: Es importante incluir todas las entradas de dinero, el mas importante sera el salario o los
ingresos laborales, pero también un alquiler inmobiliario, intereses de cuentas o depdsitos banca-

rios, una donacién o un premio de loteria.

e Gastos: Incluye todas las salidas de dinero, desde el pago de la hipoteca o el alquiler, al café que

tomas cada manana. Se dividen en:

o Fijos: Aquellos gastos obligatorios y periddicos (mensuales, trimestrales, anuales...) y cuya
cuantia dificilmente es modificable: hipoteca o alquiler, luz, agua, teléfono, comunidad de
Vecinos, seguros, colegios... Si no los pagas puntualmente, te exigirdn un recargo y puedes

tener problemas legales.



o

Variables: Incluyen gastos necesarios, como la comida, el transporte o la ropa; gastos su-
perfluos, aquellos que hacemos, pero de los que podriamos prescindir, como un viaje en
pareja o una salida nocturna; y gastos imprevistos, que llegan inesperadamente y nos ve-
mos obligados a atender, como una reparacion del coche. Dada la periodicidad méas habi-

tual de los ingresos y gastos, lo normal es realizar este ejercicio mensualmente.

Por ejemplo:
Ingresos Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Sueldos S 26.443,00 $27.500,72 $ 28.600,75 $29.744,78 $30.934,57 $32.171,95
Becas $ 500,00 $ 500,00 $ 500,00 $ 500,00
Jubilacio-
nes
Otros $ 300,00 $ 300,00 $ 300,00
Totales S 26.943,00 S 27.800,72 $29.100,75 S 30.044,78 $31.434,57 $32.971,95
Egresos Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Alquiler $ 7.000,00 $ 7.000,00 $ 7.000,00 $7.000,00 $7.000,00 $7.000,00
Alimentos $ 10.000,00 $ 11.000,00 $ 12.000,00 $12.500,00 $ 13.000,00 $ 13.500,00
Medicamentos $ 500,00 $ 450,00 $ 550,00 $ 350,00 $ 250,00 $ 500,00
Transporte $2.760,00 $2.760,00 $ 2.760,00 $2.760,00 $2.760,00 $2.760,00
Litoral Gas $ 300,00 $ 300,00 $300,00
Aguas Santaf. $ 200,00 $ 200,00 $ 200,00
E.P.E. $ 300,00 $300,00 $300,00
TV Cable $ 700,00 $ 700,00 $ 700,00 $ 700,00 $ 700,00 $ 700,00
Club $ 100,00 $ 100,00 $ 100,00 $ 100,00 $ 100,00 $ 100,00




Internet $ 400,00 $ 400,00 $ 400,00 $ 400,00 $ 400,00 $ 400,00
Telefonia (Cel.) $ 800,00 $ 800,00 $ 800,00 $ 800,00 $ 800,00 $ 800,00
Totales S 22.460,00 $ 23.810,00 S 24.510,00 $ 25.210,00 $ 25.210,00 $ 26.360,00
Concepto Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Ingresos $ 26.943,00 $ 27.800,72 $29.100,75 $30.044,78 $31.434,57 $32.971,95
Egresos $ 22.460,00 $ 23.810,00 $ 24.510,00 $25.210,00 $25.210,00 $ 26.360,00
Diferencia S 4.483,00 S 3.990,72 S 4.590,75 S 4.834,78 S 6.224,57 $ 6.611,95
Aunqgue hay aplicaciones que
te facilitaran la elaboracién de :
Herramientas para elaborar
tu presupuesto (apps moviles, un presupuesto
Apps moviles, Plantilla de

hojas de célculo, etc.), con

una simple hojay un boligrafo

o0 lapiz es suficiente.

hojas de calculo

presupuesto
familiar

La recomendacion es que establezcas una plantilla basica que te sirva para todos los meses y archivar asi

tus presupuestos.

Una vez anotados todos los ingresos y gastos de un mes (y la parte proporcional de los gastos anuales) es

momento de analizar unos resultados que, seguramente, te sorprendan. ¢Cuadran tus cuentas?, ¢eres

hormiga o cigarra?, ¢ es realmente es necesario el gasto que haces en ocio o en ropa?

Si los gastos superan a los ingresos, existe un problema. Los gastos no deberian superar el 90 % de los

ingresos. Tal vez hayas salido adelante compensando meses de ahorro con otros de grandes gastos, pero

hay que controlar y equilibrar la situacion para que los ahorros no se agoten.



¢Como puedo mejorar Con los datos en la mano,
mi presupuesto? es facil identificar los erro-

res cometidos y saber
rapidamente qué ajustes
hacer o qué fondos adicio-
Reducir Aumentar nales van a ser necesa-
ts gastos tusingresos rios. Y, como las posibili-

dades de aumentar los

ingresos son limitadas, la solucién pasa por reducir gastos, empezando por los no esenciales.

Reajustar el presupuesto mes tras mes te permitird actuar con anticipacion, tener control sobre tu economia

familiar y planificar tu futuro financiero.

ACTIVIDAD:
A) Luego de leer el material de Presupuesto Familiar responde las siguientes preguntas:

1
2)
3)
4)
5)

6)

¢, Qué es un presupuesto familiar?

¢, Por qué es (til un presupuesto familiar?

¢, Por qué es necesario hacer un presupuesto familiar?
¢, Qué es planificar?

¢, Como se hace un presupuesto familiar?

¢, COmo se puede mejorar un presupuesto familiar?

B)

Presupuesto:

@} Objetivo: Reconocer y Priorizar nuestras necesidades.
SR | i |
\dl//@ Imaginar una Familia y determinar:
(==
El nimero y caracteristicas (actividad, ocupacién) de sus integrantes
El ingreso fijo mensual.
Las necesidades del grupo familiar.
Una vez listadas las necesidades del grupo familiar jerarquizar segin su importancia que se asigna
a cada una, empezando por la més importante. Preguntas que ayudan a este trabajo:
o ¢Qué tipos de necesidades son las que parecen prioritarias, y por qué?
Confeccionar una planilla de ingresos.
Confeccionar una planilla de egresos.
Obtener la diferencia. Preguntas orientadoras.
o Situviera que ajustar el presupuesto Familiar, ¢ Cual de las necesidades sefialadas se po-

drian reducir o postergar?



C) Realiza el siguiente presupuesto familiar.

La familia de Maribel (edad 18 afios) no posee casa propia, y esta compuesta por 4 personas (su abuelo, su
mama, y su hermanita de 1 afio). La mama tiene una moto que es de su propiedad. Los ingresos de la fami-
lia son los siguientes:

El abuelo cobra una jubilacion de $355.000. La mama trabaja como empleada doméstica en tres casas de
familias por hora; y cobra en cada una de las casas los siguientes sueldos: $160.000, $100.000 y
$120.000.-

a. Establezca el ingreso de esta familia.
b. Determinar los gastos.
c. En caso de tener déficit (ingresos menores a gastos) establecer las alternativas posibles para cu-
brirlo.
*  Alquiler $340.000.-
*  Luz eléctrica $30.800.-
*  Agua potable $4.000.-
*  Impuestos $8.000.-
*  Mercaderias $115.500.-
*  Pafiales $12.000.-
*  Medicamentos $30.100.-
*  Frutas y verduras $11.000.-
*  Peluqueria $24.000.-
* Ropa para bebe $28.200.-
*  Ropa para adulto $52.000.-
*  Nafta para la moto $10.700.-
*  Telefonia celular $19.000.-
*  Teléfono $4.500.-
*  Productos de limpieza $16.000.-
*  Gastos de jugueteria $15.800.-
*  Salidas al boliche $20.000.-

TEMA 6

La documentacion de las actividades de la empresa

Las empresas para poder alcanzar sus objetivos desarrollan una serie de actividades que se desarrollan
simultdneamente generando un ciclo continuo durante todo el ejercicio econémico. La Unica diferencia

radica en la actividad extra que desarrollan las empresas Industriales respecto de las comerciales.



Por lo tanto, podemos decir que el ciclo operativo es el conjunto de operaciones basicas que realiza

cualquier empresa para alcanzar sus objetivos.

CiCLO OPERATIVO CiCLO OPERATIVO
COMERCiAL INDUSTRiAL

FABRICACION

Comprar: adquirir los bienes y servicios que se utilizaran
en la produccién o en la venta de productos, que
constituyen la actividad principal de la empresa.

servicios que son objeto de la explotacion de la
empresa.

e Vender: colocar en el mercado los productos o

=/

sumas adeudadas por los clientes (el importe de las

0 Cobrar: actividad mediante la cual se trata de percibir las
ventas efectuadas).

\F/

Pagar: conjunto de operaciones que implica cancelar las
deudas contraidas ya sea por los bienes que se han
comprado y/o los servicios que se han contratado.

Fabricar: implica la transformacién de la materia prima
0 en productos terminados que luego  seran

comercializados.

NANEY
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LA DOCUMENTACION DE LAS ACTIVIDADES DE LA EMPRESA

Comprar, vender, cobrar y pagar son hechos econdmicos que se producen a diario en la empresa. Toda
actividad que ésta realiza debe estar respaldada por algin comprobante o documentacion.
Estos comprobantes pueden ser:

v" Los contratos,

v' Las actas de las reuniones de socios,

v" La documentacién comercial.

Se llama documentacion comercial al conjunto de comprobantes que respaldan las operaciones comer-

ciales de la empresa y que sirven de constancia escrita de las mismas.

IMPORTANTE

Desde el 2019, LOS TRADICIONALES COMPROBANTES DE PAPEL FUERON REEM-
PLAZADOS POR DOCUMENTOS ELECTRONICOS.

La factura electronica es obligatoria. SGlo se podra emitir factura con el talonario en
papel en formaexcepcional, frente alaimposibilidad de utilizar un medio electroni-
co, por ejemplo, sino funciona Internet en el momento de facturar.

A LOS FINES DIDACTICOS, RESULTA IMPORTANTE CONOCER LOS DOCUMENTOS COMERCIALES

TRADICIONALES PARA SABER QUE FUNCION CUMPLEN, CUANDO HAY QUE EMITIRLOS Y CUAL ES EL
MECANISMO PARA COMPLETAR CADA UNO.

;Quiénes estan obligados a emitir documentos comerciales?

)

_ Quienes Quienes S<
ienes iali [
Q:;rciaﬁz an comercializan dedican a
com O prestan la locacion
muebles servicios, de bienes.

Forma de emision de los documentos

En cada operacion existen dos partes:
v' Laque compray la que vende

v' Laque cobray la que paga
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Cada uno de ellas tiene que tener un comprobante de la operacién efectuada. De esta manera, la docu-

mentacion que respalda las operaciones se emite por duplicado (como minimo), con la siguiente particulari-

dad:

El emisor del documento conserva el DUPLICADO

El receptor del documento conserva el ORIGINAL

*  Dejan constancia de las operaciones reali-
zadas.

*  Individualizan a las personas que intervie-
nen.

*  Son un medio de prueba frente a cualquier

A causa de la importancia que tiene la documenta-
cion comercial, todos los comprobantes deben ser
archivados por orden de fecha y siguiendo la clasifi-
cacion considerada mejor en cada caso. El archivo

de los documentos debe ser conservado durante 10

problema que se presente (precisan la rela- | afos.
cion juridica entre las partes)
*  Respaldan la exactitud de las operaciones
registradas en los libros de contabilidad
(fuente de registracion)
*  Factura
*  Ticket

*  Nota de Débito Comercial

* Nota de Crédito Comercial

*  Remito
*  Recibo
*  Cheque
*  Pagaré

> Lugar, fecha y datos personales del comprador y vendedor

> Nombre y nUmero de documento
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> Numero de CUIT del comprador y vendedor
> Numero de Ingresos Brutos del emisor
> Fecha de inicio de Actividades del emisor
> Condicion frente al IVA del comprador y vendedor
b. Detalle:
> Descripcion literal numérica de operacion
c. Delimitacién de responsabilidad:
> Firmas o iniciales de las personas que intervienen
> Nombre de la imprenta que imprimié y nimero de CUIT
> Fecha de emision y nimero de habilitacion municipal de la imprenta
> Desde y hasta qué nimero se imprimi6 el documento
> Fecha de vencimiento y cédigo de autorizacion de impresion (C.A.l.) para los formularios
“A”y “B”.

Factura emitida por
responsables
"inscriptos en el VA"

Niamero de comprobantes

s d A " s S| preimpreso consecutivo
Datos pre-impreso J = ¥ progresivo a partir
del emisor: | & ) TS AT o~ del 0-0000001
Nombre y apeltido | B FACTURA / -
o razan social |3 Nestour |
e N° 0001 -00000250 | f Fecha de emisin |
s il : o | 10 Pisar- OF 47 )
et et o]
3 TelFax: (44-1 1) ATAIO-6578 r~ ING. BRUTOS: 070800-03 Al ”. ={0%) J Fecha de inicio de actividades ]
1A RESFONSARE INSCRIFTO INIC DE ACTIVIDAD: 22-09-07 1

S : E_)ENCMEE'I ArmA Pornia 5 Clave tnica de
atos m 1 g EMNTSITLE S o
clCompracor J@ | somcun,  YEREAL 1ODY \ f identificacion tributaria
] 3

§ cur

Condiciondel |8 —M — e =
contribuyente naccomme [ nom [ peve[T] wewosme 3T o[ 25085000
frente al IVA i ‘ CONDICIONES DE VENTA [ oo D <weom [ = !

N de inscripcion
en el Impuesto sobre
los Ingresos Brutos

o en condicion de

L DETALLS ML UNIT OtAL no comtribuyente
Datos de la venta,

2.7
iy y 2 cuArERNGS 22 | $622
descripcion del bien
vendido, el servicio
prestado o ¢ trabajo b
efectuado, especificando 7
la cantidad.

q |
3
2
o |
i ’ >
g ( Precios unitarios
;; ".\ v totales
3
3 :
| —
{‘ Servivos exsntos sequn Ley 23871 d ;
3 Bae rs srponle £
] " ¥
i Base imponiiie OTAL 3 ‘ é é—a B
4 VA *
1.

Datos dela | || g

imp B R 43 Mo s AT CAL codigo de

Nombrey [ bu'rrmgt T ARG W ¥ SNILADG" Zior autorizacion de impresion

apellido o | *

razon 533131'_ = Cantidadde |77 "= 7 Fechaenlaquese |7 Registro preimpreso obligatario

comprobantes realiza la impresion eon fecha de caducidad del
impresos del comprobante comprobante
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ACTIVIDAD:
Completar las partes del documento comercial.

FACTURA
K E NN 000 1000032 |
17) c—'/ FE Chi
‘ bl el 4T C___|®
| o= Mara Halsm f.'-: __I__,. - E q,l
-I A ﬁﬁ:ﬂ.‘ AL :F"‘m'l&fl‘l i bt AT

| oY | 111111111
S———n
)

16 5)

W MLl comLar
B recMargaritaGragia o 406
pomiciio: Membrillar 223 Localidad-C_ A B A
veA 1w bepwe o Rerxmie L] bt
-l [ rormerta- [Jcem rra

15)

CALLT:

14)

. :lm
[T

‘I.III

[ WO BT TR l FITAL WET) m

B PESDS

10)

11)
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Es el documento que el vendedor entrega al comprador, indicando el importe de las mercaderias vendidas

0 prestacion de servicio realizada.

*  Modelo “A”: emitida por un responsable inscripto a otro responsable inscripto. El monto del IVA de-
be estar discriminado. Esta factura tradicional puede ser remplazada por el ticket factura A, que
emiten las impresoras fiscales aprobadas por las AFIP.

*  Modelo “B”: son las emitidas por una responsable inscripto a un monotributista, consumidor final o
exento. El monto del IVA no se discrimina. La factura B puede ser remplazada por la emision del ti-
cket factura B.

*  Modelo “C”: Son emitidas por los monotributistas o exentos en el IVA, por todas sus ventas de bie-
nes o locaciones de servicios sin importar la condicion del comprador. No debe discriminarse el
IVA.

*  Qriginal: para el comprador

* Duplicado: para el vendedor

* Comprador: registra la compra a plazo o al contado y la deuda contraida si la condicién es en cuen-

ta corriente.

* Vendedor: registra la venta a plazo o al contado y la cuenta a cobrar si la condiciéon es en cuenta

corriente.



Completar el documento considerando la siguiente informacion:

La empresa “Papelera”, IVA Responsable Inscripto, realizé una venta al Sr. Joaquin Fernandez, IVA Res-

ponsable Inscripto, CUIT: 27-24667590-9 con domicilio en Saavedra 2460, Santa Fe.

- 20 lapiceras a $1.450.- c/u
- 10 cuadernos a $6.500.- c/u

r ™
FACTURA
PAGO DEL MONTO
TOTAL FACTURADO
EN CBU INFORMADA
CODIGO N¢ 01
[FECHA J
L |.V.A. RESPONSABLE INSCRIPTO [ ] J
-~ ™
BT To T (1) TSR
\_DII’ECCIOHS .................................................................. Lot nmmmanaaarniaeais )
™
Condiciones de Venta:  Contado [] Cta. Cte. [0 |C.ULT:
1 (]
Q_V_A_ Responsable Inscripto REMITO N )
(Cantidad DESCRIPCION uesie, | IMPORTE )
o >,
S \
0 4434 [} 12 0 136 E ) . I R
| VA, Inscripto ......cc...... %
“147 teléfono Gratuito C.A.B.A.
Area de Defensa y Proteccion al Consumidor.”
\__ ORIGINAL BLANCO - DUPLICADO COLOR TOTAL § y,




Completar el documento considerando la siguiente informacion:

La empresa “Papelera”, IVA Responsable Inscripto, realiza una venta a Luciana Pacheco, consumidor final,

con domicilio en San Nicolas 659, Arroyo Seco, Santa Fe.

- 1agendaa $15.200.-
- 2 carpetas oficio a $3.400.-

i ™
FACTURA
Cﬂm‘gn
N 08
‘ FECHA I
[ C.U.LT.: 20-16009082-1 ‘I
Ingresos Brutos C. M. QDJME?TOJ-E
L. IV A RESPONSABLE INSCRIPTO INICIO DE ACTIVIDADES: Abeil 2008 i
-~ ™
S OTON{B): . i s e R R L R R e e G
\_Direccinn: ______________________________________________________ LOCJ
~
Condiciones de Venta:  Contado [ Cta.Cte. [0 | C.ULT:
I.V.A. Exento[] MNoResp.[] Cons.Final[] Resp. Monot.[] | REMITO N® p
L
(Cantidad DESCRIPCION Grce | IMPORTE )
oRiGIMAL BLwCD |
swessas, NNV INRRTIN orwsC )
\_"147 teléfono Gratuito C.A.B.A., Area de Defensa y Proteccion al Consumidor C.AB.A" o,




Escuela Normal Superior y Superior de Comercio
N¢ 46

Dominge Gigmain Qo
Taller de Economia y Administracién 2do Ao
Apellido y Nombre: Curso: 2do Div.:

Completar el documento considerando la siguiente informacion:

El taller mecanico “Puesta a punto”, monotributista, realiza un arreglo de un auto modelo Ford Fiesta del Sr.
Matias Castro, consumidor Final, CUIT: 20-30258369-9, con domicilio en Salta 1563, Rosario, Santa Fe por
un valor de $150.000.-

I Factura
C N® 0001-00
Ciad 11 Fecha | | |
CUIT:
ING. BRUTOS
MEASONSARLE MOROTIIBUTS Iy e Actvidados:
Sefor () Drpmscilig:
S Resp, bemerip, [ Monowb. [ | curt
Exoras [ Cons Finat [
REMITO N
il [ PR | ca cw.
QETALLE TOTAL

Orientacion &l Consumidor Provinga de Buenos Adnes Tl 0-500 2228042 15w e 13ge0 TOTAL §

mprenta ORGINAL Blarco  CUALL: D0000000000000
DUPLICADD Cokw  WTOL:G0MIO000
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Es el comprobante que confecciona el vendedor y acompafia la entrega de mercaderias.

. Original: para el comprador.

. Duplicado: para el vendedor (firmado por el comprador).

. Triplicado: para la empresa de transporte (firmado por el comprador).

. Comprador: controla las mercaderias recibidas.

. Vendedor: sirve de constancia de que el comprador recibié conforme.

. Empresa de transporte: constancia de que el transportista entregé las mercaderias.

Completar el documento con la siguiente informacion.

La empresa “Papelera S.A” realiza una venta a Libreria Casa BODE S.R.L. con domicilio en Sarmiento
2033, ciudad de Esperanza (Sta. Fe), I.V.A. Resp. Inscripto, C.U.IT. N° 30-52614824-6. Para ello confec-
ciona el Remito correspondiente N° 0001 - 00000001, enviandole los siguientes articulos:

- 35 cajas resmas A4“Report” a $ 1090 c/u (caja x 10 unid.)

- 15 cajas resmas oficio “Report” a $ 1600 c/u (caja x 10 unid.)

Lugar de Entrega: Sarmiento 2033, Esperanza (Sta. Fe) Forma de envio: Transporte Pedrito.
REMITO
éﬁ)ellwdo ‘y‘mo.r?ore R N 000! - 00000129

ral)

FECHA

UIT
NGR. BRUTOS:
NICIO DE ACT

LL

”‘ j C.ULT.

e. ) | FacquraN

DESCRIPCION

TRANSPORTISTA:
DOMICILIO
C.ULT:

Recibi Conforme

CAL 11079008697728
VTO. 18/02/2016




Cumple la misma funcién que la Factura. Lo emite el vendedor por medio de maquinas registradoras (auto-
rizadas por la AFIP) y se lo entrega al comprador. En la memoria de la maquina queda el duplicado de la
operacion realizada.

Las maquinas registradoras emisoras de ticket, deben estar autorizadas por la AFIP, que es el ente de con-

trol fiscal. Estas maquinas son llamadas controladores fiscales.

El uso de ticket o ticket factura se da generalmente en los comercios que realizan ventas muy masivas,

ejemplo un supermercado, una estacion de servicios.

Los controladores fiscales son los aparatos que estan homologados por AFIP, que estan encargados de
registrar todas las ventas de un comercio y emitir por estas, tickets que tengan validez fiscal. De esta ma-
nera, los clientes del comercio adquieren un comprobante de compra, a la vez que se conserva la informacion
en el registro de las operaciones del negocio. ARCA (ex AFIP) es quien dispone de esa informacién y puede
verificarla en caso de que se considere necesario (por ejemplo, para llevar a cabo una fiscalizacion).

Los que estan habilitados para utilizar estos controladores fiscales son Monotributistas, Sujetos Exentos de
IVA y Responsables Inscriptos.

Los controladores fiscales para emitir comprobantes catalogados como de “vieja tecnologia”, fueron reem-

plazados por los de “nueva tecnologia”, también conocidos como de “nueva generacion”.

En la normativa anterior, la AFIP exigia que la cinta testigo (las copias en papel de facturas y otros do-
cumentos destinados a ser conservados por el emisor) se guardara por al menos 10 afios. Para eliminar
esta dificultad y facilitar la lectura y el acceso a los registros, AFIP (hoy ARCA) determind que los comer-
cios deben adquirir equipos de nueva tecnologia que cumplan con los estandares requeridos, o bien utili-

zar factura electrénica. Los duplicados son electrénicos y no deben ser guardados en papel.

1239567830

CONTROLADOR FISCAL CONTROLADOR FISCAL NUEVA
VIEJA TECNOLOGIA TECNOLOGIA




Crear tu propio ticket ficticio cumpliendo con todos los elementos y partes que tiene un ticket real. El ticket

puede ser de una compra en supermercado, entrada al cine, o compro de ropa.

Condicion del
vendedor
frente al IVA

Codigo de cada
punto de venta

Nro. de tique

Detalle de la operacion
importes parciales
y totales

*SAWONNA*®

SAWONNA S.R.L.

Informacion

CUIT: 30-11111111-2
INGR. BRUTOS: 1111111-00
Av. LUGON 254
CP. 1000 - C.A.B.A.

—— IVA RESP. INSCRIPTO
A CONSUMIDOR FINAL —

TEL. 4000-1558

— P.V.: 0014
08/02/20018 19:07
. NR.T. 00090437
PAN (10.50) $114.00
— TOTAL $114.00
EFECTIVO $114.00
CAJERO 1 {r00
SSE0052993 V:1.01

del comerciante

L Condicion del comprador
frente al IVA

Logotipo fiscal:
indica que el tique

CF
D61

es valido

Es el documento que envia el vendedor al comprador comunicdndole que aumentd su deuda por moti-

vos que en el mismo comprobante se especifican.

*  Gastos a cargo del comprador abonados por el vendedor (fletes, comisiones, etc.).

*  Por haberse facturado de menos (cantidad o precio).

*  Recargo de intereses por falta de pago en el plazo establecido.

*  Comprador: le sirve para registrar el aumento de su deuda.

*  Vendedor: le permite salvar errores ajustandolos a la realidad y registrar el importe a su favor.



* QOriginal: para el comprador.

* Duplicado: para el vendedor.

Completar ambos documentos con la siguiente informacion:
La empresa “Papelera S.A” envia a Libreria Casa BODE S.R.L. una Nota de Débito N° 0001 - 00000098,
por gastos de envio a cargo del comprador abonados por el vendedor. Costo del flete $1500.-

$a  SanMartin2222 A NotadeDebito 1101-00000098

&
3 ' —
P& “A Villa Mercedes, San Luis Fecha: C] D D
| P
e _ CUIT No. 33-87654321-3
S A IVA Responsable Inscripto | |hgresos Brutos No.  12-6543-0
g\ Inicio Actividad: 02/05/2008
Senor: RSP
Domicilio: Localidad............

I.V.A. Resp Inscrip. O Resp. no inscrip. O CULT.
Condiciones de venta: Contado () Cta.Cte. () Remito:

CANTIDAD DETALLE P.UNITARIO |  IMPORTE

Observacién

Imprimio Grafi-K de Juan Perez C.U.L.T. 20-11111111-4 Hab. Mun. Exp. No. 1994/4124/0004587

CAl: 357898119271 - Fecha de impresion: Mayo de 1999, Vto. Diciembre 2000 Nros. 000-00000001 al 000- 00000250



Es el documento que envia el vendedor al comprador comunicandole que disminuy6 su deuda por moti-

vos que en el mismo comprobante se especifican.

*  Devolucion de mercaderias por parte del comprador.
*  Por haberse facturado de mas (cantidad o precio).
*  Por bonificaciones, quitas o descuentos no realizados.

*  Rescisiones de operaciones.

*  Comprador: le sirve para registrar la disminucion de lo que adeuda en cuenta corriente.
*  Vendedor: le permite salvar errores ajustandolos a la realidad y registrar una disminucién en la

cuenta corriente del comprador.

*  Qriginal: para el comprador.
*  Duplicado: para el vendedor.

Completar el documento con la siguiente informacion.

La empresa “Papelera S.A” envia a Libreria Casa BODE S.R.L. una Nota de Crédito N° 0001 -
00000098, por haberse facturado de mas. (Se enviaron 10 cajas de resmas oficio) 5 cajas resmas
oficio “Report” a $ 1600 c/u (caja x 10 unid.)



Escuela Normal Superior y Superior de Comercio

N2 46
Dominge Gisgman Gl
Taller de Economia y Administracién 2do Ao
Apellido y Nombre: Curso: 2do Div.:

: Nota de Crédito
Ata  SanManin2222 A 0001-00000098
PQ ey i‘A Villa Mercedes, San Luis Fecha: DD I:I
& =
9 , CUIT No. 33-87654321-3
IVA Responsable Inscripto | ngresos Brutos No.  12-6543-0
S.A. Inicio Actividad: 02/05/2008
SONOL sasnnmmmnaisns oL s
DO mssspmissnmsmsmpsspsvns LaCalidath «ussississsmsmssossaisssissssonsns
I.V.A. Resp Inscrip. O Resp. no inscrip. O CULLT. e ssesesssesssssssssssssessnssssees
Condiciones de venta: Contado () Cta.Cte. () Remito:
CANTIDAD DETALLE P. UNITARIO IMPORTE
Observacion

Imprimio Grafi-K de Juan Perez C.U.LT. 20-11111111-4 Hab. Mun. Exp. No. 1994/4124/0004587

CAI: 357898119271 - Fecha de impresion: Mayo de 1999. Vto. Diciembre 2000 Nros. 000-00000001 al 000- 00000250
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Es el documento que entrega el vendedor al comprador como constancia de haber recibido dinero, cheque
u otros valores en forma de pago total o parcial de lo adeudado.

*  Qriginal: para el comprador o pagador.

*  Duplicado: para el vendedor o beneficiario (el que recibe).

*  Comprador: es un medio de prueba, certifica que pagd. Ademas, le sirve como medio de registro y
control de la salida o egreso de dinero u otros bienes.

*  Vendedor: medio de registracion y control de los ingresos de dinero u otros bienes.

*  De Sueldos y Jornales.
*  De Alquileres.

*  De Cancelacién de facturas y Notas de Débito.

* Otros.

Los comerciantes deben entregar recibo con los requisitos que hemos mencionado. Si vos realizas un acto

de comercio y necesitas dar recibo podes usar los que ya vienen impresos, los podes comprar en cualquier
libreria y tienen el siguiente formato:

El dia de hoy, Panaderia La Victoria compra una mesa usada a Marianela Lopez a $50.000.-
Confeccionar recibo.

RECIBO Ne°

de
Recibi de

La cantidad de

GINAL
|
|

ORI

en concepto de

hisares® 1825

Firma y Aclaracion



Es el documento por el cual una persona se compromete a pagar a otra una suma de dinero a una fecha
cierta o determinada. Es una promesa de pago.

*  Librador, Pagador, Deudor o Firmante: es la persona que emite el pagaré, lo firma y promete pa-
garlo.

*  Beneficiario: es la persona cuyo nombre figura en el pagaré para que a ella o a su orden se realice
el pago.

* Tenedor o portador: es la persona que tiene el documento por habérselo transferido el beneficiario
por medio del endoso, para que cobre el importe o para que lo endose nuevamente.

*  Endosante: es la persona que transfiere el pagaré.

*  Permite realizar operaciones sin entregar dinero en forma inmediata.

*  Permite obtener préstamos de dinero o comprar a crédito.

*  Ofrece al beneficiario seguridad de cobro.

*  Permite su negociacion antes del vencimiento, ya que el beneficiario puede transmitir el derecho de

cobro a otra persona mediante el endoso.

*  Alavista: se paga cuando el documento es presentado para su cobro. Es una forma poco usual, ya
gue el beneficiario puede presentarlo para el cobro en cualquier momento. Ejemplo: "A la vista Pa-
garé ..."

* A los tantos dias o meses de la fecha: la fecha de vencimiento se cuenta a partir de la fecha de

emision. Por Ejemplo: "A los treinta y dos dias de la fecha Pagaré ..."

* A dia fijo, cierto o determinado: se expresa directamente el dia de vencimiento. Ejemplo: " el 4 de

setiembre Pagaré ..."

SELLADO Vence el...30..de.Octubre de. 2013,
NC.... 40, Oor § —5.300,50
..... LaPunta, 10, de............ OG0rE .08 2B
........... Alos 20 diasdelafecha  .................PAGARE..........o0.......SIN PROTESTO
a5 SeNOT...coe LaPAPEIEIASA ...ooons 0 asuorden




ggrzggls:?a[la Victoria SRL, confecciona un Pagaré para cancelar la deuda con Mosaicos Santa Fe SRL,
teniendo en cuenta los siguientes datos:

Lugar y Fecha: Santa Fe, ....[...../20....

Beneficiario: Mosaicos Santa Fe SRL

Importe: $ ovrvveeeeen,

Vencimiento: ...........ccoevenenn..

Firmante: Panaderia La Victoria SRL
Lugar de Pago: Blas Parera 8874, Santa Fe.

. VENCIMIEN 1O A
SELLADO e : SER )
L 3 ]
o o' “
! G ole e XU '
3 ; < Xy |
< s 53l
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¢ | ler -'/tn/lﬁhr/(ﬁ/lmm _— - 51
M RP7 v b - ittiiln | = — AR BRI
SN
% | —— Y
| /
B S v« ~ - o~ .
2| Ser rr/rm'/ pretler receliide v ~—’ @ culerit selesfacentn
! | = i
| ¢ 2 t I
22eptael 02 €, BN /A BRI D ) B SN — Y S
; / tapt Lore: o : g oo vga Nt “ ~
| - -— LA 1L\ ) 4
VS : Hownbee A e T -4
e % ‘ e N~ cr -
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Es una orden de pago librada contra un banco en el cual el librador tiene fondos depositados a su orden en

cuenta corriente o autorizacion para girar en descubierto, o emitir cheque con fecha diferida.

*  "Orden de pago": porque el titular de la cuenta corriente o firmante del cheque ordena al banco
gue pague. El texto dice "Paguese este cheque a..." el verbo esti usado en presente: pague aho-

ra.

* "Librada contra un bancao": librar significa expedir, extender. El titular expide el cheque y le ordena

al banco que pague.

*  "El librador tiene fondos depositados": el librador es el titular de la cuenta y para poder expedir un

cheque necesita tener dinero depositado en su cuenta.



Escuela Normal Superior y Superior de Comercio
N2 46

Deminge Gigmn Dl
Taller de Economia y Administracién 2do Ao
Apellido y Nombre: Curso: 2do Div.:

*  "Girar en descubierto": significa librar cheques sin tener fondos o dinero suficiente, previa autoriza-

cién del banco.

Area institucional Numeracidn del documento
del hanco en tres formas diferentes
\ \ FORMATO 18 cm.x7.62 cm.
\ N
CHEQUE see & N° 01234567 s[
01234567 012-345-8789 0
01234567 0
ENTIDAD OUENONRER, e O e 01234567899 0
PAGLICSE A
EMISORA | . oo
CTA. 959-909599 SN VALOR COMERCIAL CUAT 01234547809
BALBASTRO 400 - 1435 - CAP FED
01-23450789-9 SN ALOR CONERCIAL
01.23458780-9 SN VALOR COMERCIAL
01234567899 SN VALOR COMERCIAL
W e SUCURSAL CENTRO, BARTOLOME MITRE 123 (1234) CAPITAL FEDERAL

zTooogoonnoooonoooanRRooOOnoNNn A

/ /
I / /

Fondo fugitivo color gris Renglones con Fondo fugitivo color verde
{(SECUNDARIO) microimpresion {(PREDOMINANTE)

ACTIVIDAD
Completar la siguiente planilla:

., Motivo por el
. o Quién lo
Comprobante Importancia Formas de Emision . que se
emite :
Confecciona.

Registra la compra

Original: Compra- Por la Venta
y/o venta a plazo o .
dor de unBienola
Factura al contado. . El Vendedor .,
. Duplicado: Vende- prestacion de
Deuda/compromiso .
dor un Servicio

contraido.

Ticket

Recibo
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Escuela Normal Superior y Superior de Comercio

N2 46
Domings Gigmin Ghba
Taller de Economia y Administraciéon 2do Ano
Apellido y Nombre: Curso: 2do Div.:

Nota de Débito

Nota de Crédito

PRECIO

Es el valor de un bien o servicio expresado en dinero.

Existen varios tipos de precios:

Precio de compra: es lo que se debe pagar por un bien.

Precio de costo: es el valor que el comerciante debe pagar por un bien, mas todos los gastos oca-
sionados por esa compra, hasta su venta.

Precio de venta: es el valor en que se vende ese bien (costo + porcentaje de utilidad deseado) O
Precio fijo: lo impone el Estado, no puede ser ni mayor ni menor.

Precio maximo: lo fija el Estado; puede ser menor, pero no mayor. Defiende al consumidor.

Precio minimo: el Estado lo aconseja para defender a los productores, ya que puede ser mayor
pero no menor.

Precio libre: lo establecen las leyes de oferta y demanda del mercado.

Precio al mejor postor: es el precio més alto ofrecido en remate publico.

Precio por mayor: es el precio por grandes cantidades.

Precio por menor: es el precio por pequefias cantidades.
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En relacion con los precios el comerciante tiene la posibilidad de hacer rebajas o descuentos, realizar boni-

ficaciones y aplicar recargos o intereses.

- Rebaja o descuento: es una disminucidn en los precios por pago en efectivo o anticipado.

- Bonificacion: es una gratificacion que se otorga por ventas en grandes cantidades, amistad con el

cliente, etc. Por ejemplo, si un cliente adquiere 1000 unidades del producto A, el vendedor lo boni-

fica entregandole por el precio de esas 1000 unidades, 100 unidades mas.

- Recargo o interés: es un sobreprecio que se aplica al precio de un producto por atraso en el pago

0 pago en cuotas.

1) Calcula: a- 61% de 4300. b- 47 % de 2000. c- 9 % 500. d- 36,5 % 11780.

2) Un comerciante compra 10 cocinas a $5000 c/u. Paga flete de $1000 para traer las 10 cocinas. Las
vende a $6500 c/u.

¢, Cual es el precio de compra?
¢,Cual es el precio de costo?
Sivendid las 10 cocinas, ¢ cuanto dinero le ingres6?

Si la venta anterior la realiza al contado y le efectia al comprador un 3% de descuento, ¢ cuan-

to dinero obtuvo?

3) Un comerciante dedicado a la compraventa de muebles compra 20 calefactores a $11200 c/u. Le

cobran embalaje de $80 por cada calefactor y flete de $400. El precio de venta al publico es de $

14500. O ¢ Cual es el precio de compra?

¢, Cudl es el precio de venta?
Determina el precio de costo.

Determina la ganancia.



* Si al vender un calefactor por pago en efectivo se efectia un descuento del 5% al comprador,

determina el importe de dinero que recibe el vendedor.
* ¢ Cual seria el precio si al cliente se le efectlia un recargo por intereses del 6%?

4) Observa el precio de un producto en un almacén y en un supermercado.
* ¢ Existe diferencia en los precios?

* Si existen, ¢cuales serian las causas de la variacion en los precios?

Es un impuesto Nacional, indirecto (no individualiza quien lo paga), es un impuesto al consumo, que se
aplica a la venta de cosas, a la prestacion de servicios y a las importaciones de ciertos bienes. Los im-
puestos al consumo gravan al acto de consumir bienes y servicios: tanto alimentos, bebidas, indu-
mentaria, articulos de tocador y perfumeria, combustibles, servicios publicos, seguros, etc.
Los impuestos son un mecanismo para financiar el gasto publico mediante el cual el Estado redistribuye
ingresos desde los sectores mas ricos hacia los mas vulnerables, sean personas, sectores econémicos o
regiones y son en si mismos un instrumento de redistribucién de ingresos.
Ejemplo: Si el valor de un pantalén es $ 300, hay que agregarle un 21 % mas por el I.V.A., 0 sea que
el pantalén cuesta:

Precio del pantalén: $ 300

LV.A. (21 %) $63 300 x 21% = 63

Valor total $ 363

El porcentaje que se agrega al precio como IVA es del 21 %. De todas maneras, existen tasas diferenciales
para ventas o prestaciones de servicios (por ejemplo, del 27 % al servicio de luz de un local comercial o
estudio de un profesional, siempre que sea responsable Inscripto en IVA o Monotributista). También, en tal
sentido se encuentran alcanzadas a una alicuota diferencial del 10,5% las obras, locaciones y prestaciones
de servicios de siembra y/o plantacion, frutas, legumbres y hortalizas, frescas, refrigeradas o congeladas,
gue no hayan sido sometidas a procesos que impliquen una verdadera coccion o elaboracién que los cons-
tituya en un preparado del producto; granos -cereales y oleaginosos, excluido arroz- y legumbres secas -

porotos, arvejas y lentejas.

1- Calcula el IVA vy el Precio final sobre las siguientes bases imponibles

Producto Base imponible o PNG [IVA (alicuota 21%) [Precio Final (PNG + IVA)




Televisor Led 42” 74.999

Netbook 14” 207.000
Heladera no Frost 210.399
Aire acondicionado 3000 F 169.000

1 Resuelve:

a) ¢Qué tipo de impuesto es el IVA? ¢Qué grava?
b) ¢Quién recauda el IVA 'y con qué fin?

2 Calculary completar los siguientes cuadros:

a) Fabrica de muebles de madera

Cdbdigo | Descripcion Costo Utilidad P.N.G I.V.A P. Final
% $$$
100 Escritorio 6250 15
101 Silla de algarrobo 1250 20
102 Mesa estilo 8200 15
103 Mesa TV 4050 15
104 Amoblamiento 10500 20
105 Placard 12300 15

b) Venta de articulos para la construccion

Cédigo | Descripcion Costo Utilidad P.N.G I.V.A P. Final
% $$$
001 Puerta de aluminio 9500 15

002 Ventana de aluminio 6200 15




003 Juego de bafio 3400 10
004 Juego de griferia 2900 20
005 Enduido plastico 380 12
006 1 metro de moldura 790 15
007 Enduido para madera 340 20

Angrisani, Roberto. Sistema de Informacién Contable |. Buenos Aires: A & L Editores.

Eggers, Franciso (2007). Economia. Buenos Aires: Editorial Maipue.

Cortagenera, Alicia (1999). Administracion y gestion de las organizaciones. Buenos Aires: Ediciones

Macchi.

Rosenberg, Raquel (2005). Sistema de Informacion Contable I. Buenos Aires: Santillana.

Articulos de revistas especializadas.
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